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Kökets ekosystem
Når över 1 miljon matlagningsintresserade varje vecka



UnderlättaUtvecklaUnderhålla



4

Inspirera människor till 

att upptäcka och bejaka 

lusten kring matlagning 

och bakning

Kºket skaé

Ge en lustfylld 

matupplevelse varje 

dag för en godare 

tillvaro

Hjälpa människor att gå 

från inspiration till 

handling

Hjälpa annonsörer att skapa önskvärd effekt!



ÅSponsorskap Kökets middag & baktips

ÅDisplay & Outstream

ÅBlogg och sociala medier-kampanjer

ÅInnehållssamarbete och native

ÅArtiklar, video, tävlingar, recept & guider

ÅNyhetsbrev

ÅSampling Kökets box

ÅInköpslista

ÅErbjudanden & kuponger

ÅE-handel 

ÅSe & gör videos, artiklar och guider

ÅBetyg och recensioner (Kökets box & Testpiloter)

ÅTestsymbol 

ÅSociala medier-kampanjer för engagemang

Köket erbjuder möjlighet genom hela konsumentresan

Stärka Köket 

som 

konverterande 

kanal
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In med film



Ytterligare insikter från pilotprojektet
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ÅRelevant produkt för situation, kategori och målgrupp viktigt för konvertering

ÅRelevant recept viktigt för konvertering

ÅNative-recept högre konvertering än redaktionella recept, både relevans och produktexponering

ÅKupongsidan mycket hög konvertering, aktivt söker rabatter och erbjudanden

ÅStörre rabatter driver större engagemang och högre inlösen

ÅBred distribution i relevant kontext driver kännedom för produkt och rabattkuponger

ÅPlanering sker ofta söndag och måndag vilket driver högre engagemang dessa dagar

ÅViktigt att säkerställa att produkten finns tillgänglig


