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Slaget står i butik!
Vägen går via butiksmedarbetarna.





SÖREN PERSSON 

ANDREAS JANSSON

CLEARON 



ÅTrade/Marknad

ÅSälj

ÅButik

Bakgrund



Vad säger butikerna?



Kuponger skapar mervärde för handeln

έYǳǇƻƴƎŜǊ är bra då vi får en högre rabatt än vi vad vi kan få 
förhandlingsmässigt kan få i en ǇǊƛǎǎŅƴƪƴƛƴƎέ - Butikschef  Matrebellen

έaŀƴ får en upplevelse. Kunden blir ƎƭŀŘέ - Butikschef Kvantum

έ[ŜǾŜǊŀƴǘǀǊŜƴ får igång sin försäljningoch vi säljer till ordinarie pris.       
Det är win winΦέ - Kolonialansvarig ICA Maxi



Kuponger skapar mervärde för handeln

Kuponger viktig del i butikernas prisstrategi

Skapar ökad försäljning

Sälja till full marginal

Hjälper kunden i köpbeslutet



Vad vill butikerna utveckla

Information

Kupongstrategi

Uppföljning

Kupongen



Information

Butikerna efterfrågar mer information:

Gemensam kampanjplanering

Kupongkampanjernasfördelar och effekter

Koordineringövrig kampanjplanering

Säljkår = Ambassadörer



Kupongstrategi

έ Vi vill att säljkåren kommer med en riktigt 
rejäl idé med gavel och kommunikation. 

Då skulle vi jobba hårdare med kuponger έ
- Butikschef Kvantum

Butikerna efterfrågartydligare strategi för kuponger:



Uppföljning

Butikerna efterfrågar mer uppföljning

mäta effekten av kupongkampanjerna



Kupongen

Erbjudandet

Utformning och storlek

Smidig kassaprocess

Tydlig kommunikation på kupongen

Upphängningen


