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NielsenIQ detta gér vi!

We measure shopper
behavior through |

collecting retail and

consumer data 2 .
Our data scientists and

analysts simplify the
complexity of this
information

g They reveal powerful
G insights through clear,
compelling stories
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We share these insights
with our clients toc help

them grow

Our clients build a better
understanding of their
customers and their markets.
make bold decisions, and
transform their business with
trusted data. solutions, and
insights
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Omfattande ekonomiska konsekvenser av kriget

Den ryska invasionen av Ukraina i februari forandrade alla féorvantningar
pa den ekonomiska utvecklingen 2022 och framat

I :ﬁ Brist pa mat & brénsle

NEE= Transportstorningar
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$ Finansiella & ekonomiska restriktioner
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Utbudsstérningar: ett antal faktorer ger implikationer pa flera omraden

Konsekvenser pa grundlaggande omraden far ekonomiska aterverkningar pa kort och medellang sikt

Utbuds- Kostnads- Hogre Implikationer
begransningar inflation Priser
—= ] ] u >

Branslepriser okar Okande kostnader Prisvolatilitet nar Leverantorer &
dramatiskt for transport & kostnaderna kedjor: ser dver

. produktion sjunker ner genom utbud och forflyttar
Storningar ) ) . ;

. . e o vardekedjan till stigande
av leveranskedjan Minskad tillgang o .
2 ravaror och konsumenterna ravarukostnader till
P konsumenten

halvfabrikat

Stigande rantor,
kostnad pa kapital

Konsumenten: Lagre
disponibel inkomst /
sjunkande kopkraft



Den geopolitiska krisen paverkar efterfragan

Kluster 1, narmast kriget, visar hogst vardetillvaxt, drivet av bade efterfragan och inflation medan inflation driver

tillvaxten i kluster2 & 3

Total FMCG value, unit, and price % growth vs YA
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Source: NielsenIQ Strategic Planner data P3+P4 ending 24-Apr-2022
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Priselasticitet mater effekten av prisforandringar

Priselasticitet beskriver den procentuella volymforandringen kopplad till en procentuell férandring av priset

Ordinarie priselasticitet Kampanjpriselasticitet
m Férandringen av basvolym som ett resultat s Lyft av forsaljningen som ett resultat av
av en ordinarie hyllprisférandring en kortvarig prisférandring

Priselasticiteter uttrycks som negativa tal for att beskriva det omvanda

fornallandet mellan pris och volym

Faktorer som

péverkar Egen elasticitet Relativ elasticitet
ordinarie Effekt avegna Effekt av forandringar av
prisférandingar prisgapet till andra produkter

priselasticitet:



N\

Det finns dock kategorier dar det gar att sakra kampanjvolymer

Med ratt kampanjplanering kan man ga segrande ur inflationen!

AGG I 77,2
38,6

FUNKTIONELLA DRYCKER
KETCHUP/CHILISAS/TOMATPURE
KROSSADE GRYN
SNACKS
TOALETTPAPPER
LASK
MATFETT (Totalt)
CHOKLADKONFEKTYR
SOCKERKONFEKTYR
MUNVARDSPRODUKTER
TVAL
MJOL -9.5
HARSCHAMPO -13,1
KAFFE -20,1
SMOR -38,4
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Kdlla;: NielsenlQ ScanTrack, DVH TOTAL, YTD, W32, 2022, % Chg. Eq. Any Promotion
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Hur paverkar inflationen priselasticitet/priskdanslighet?

» Effekten av inflationen ar olika for olika marknader, kategorier,
varumarken och artiklar

=« Ordinarie priselasticitet och kampanjpriselasticitet ar relativt stabila
med en svag nedatgaende trend men

~ Da alla hojer priserna forsvinner effekten av relativa
prisforandringar

- Konsumentens dkade fokus pa pris inom de mest drabbade
kategorierna ger ett 6kat fokus pa kampanj och har kan
kampanjvolymer oka



Var palast och forberedd

Var forberedd

Se till att ha val underbyggda
argument nar du forhandlar

Fakta

Ha koll pa dina produkter -
vilka tal prishoéjningar och
vilka ger bra kampanjsvar

Win-win
Kunskapen om priskanslighet

ger vinst bade till leverantor,
kedja och konsument
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‘The price of light is less
than the cost of darkness.

A.C. Nielsen
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