LINDOR /&

/
\f//‘gé
,w
’

Interaktion mellan
varumarke, kund och
mottagare

Sandra Markovic,
Nordic Brand Manager LINDOR



Vi fortrollar
varlden med

Croblad,”
L B
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Kampanj: Skicka LINDOR-karlek till nagon du tycker om

Digital annonsering Landningssida Visibilitet i butik

Swisha ett hjarta
till nagon du bryr dig om
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Rekryterat nya konsumenter
till varumarket

g% * Fina kampanjresultat;
1854 st Hjartan skickade
55% av kuponger inlosta



Key Learnings

Produktens relevans under perioden
Story och koncept

Ge konsumenten tid att hamta ut sin vara
Malet ar trots allt att satta produkten i
handerna pa konsumenten

Ha talamod och lar av varje aktivering
Lyssna pa konsumentens feedback
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