VISSTE DU ATT



VISSTE DU ATT...

Forskning visar
att shoppern endast
uppmarksammar 0,2% av
butikens hela sortiment.

C) earOn
ven

Cl



VISSTE DU ATT... j

Nar shoppern
uppmarksammar en
kupong leder det till kop |
35% av fallen.



VISSTE DU ATT...

De som handlar med
kupong handlar mer
an genomsnhittet.

I\ ClearOn
Event



VISSTE DU ATT... j

Singelkuponger okar
forsaljningen med 15% i
genomsnitt.



VISSTE DU ATT...

Nyhetskuponger okar
forsaljningen med 46% i
genomsnitt.

C) earOn
ven

Cl



VISSTE DU ATT... j

Majoriteten tycker
att kuponger underlattar
att hitta nyheter.

I\ ClearOn
Event



VISSTE DU ATT...

Multikuponger
okar forsaljningen med 28% i
genomsnhitt.

I\ ClearOn
Event



VISSTE DU ATT... j

80% av de yngre
inspireras i mobilen innan
butiksbesoket.

I\ ClearOn
Event



VISSTE DU ATT...

Annonser med
kupong okar konvertering
6 ganger jamfort med annons
utan kupong.

I\ ClearOn
Event



VISSTE DU ATT... j

68% fler klickar pa ett
recept med en kupong an
ett recept utan kupong.



VISSTE DU ATT...

Vardet av en minut i butik
innebar 25 kr ytterligare
spenderade.

C) earOn
ven

Cl



VISSTE DU ATT... j

31% anvander kuponger
varje vecka.

I\ ClearOn
Event



VISSTE DU ATT...

Shoppers i alla aldrar
anvander kupong i butik.

I\ ClearOn
Event



VISSTE DU ATT... j

2 av 3 kunder anvander
kuponger regelbundet.

I\ ClearOn
Event



VISSTE DU ATT...

360 graders kampanj
okar forsaljningen rejalt!

I\ ClearOn
Event



VISSTE DU ATT... j

Digitala erbjudanden
foredras framfor
reklamblad i breviadan.

I\ ClearOn
Event



VISSTE DU ATT...

En kund som anvander
mobilen under
shoppingturen spenderar
| genomsnitt 21% mer.

I\ ClearOn
Event



VISSTE DU ATT... j

85% av forsaljningen
star hyllan for.

I\ ClearOn
Event



VISSTE DU ATT...

40% av shoppers vill
ha erbjudanden
digitalt i mobil eller dator.

C) earOn
ven

Cl



VISSTE DU ATT... j

Kuponger okar
sannolikheten att
vaga prova nyheter.

I\ ClearOn
Event



VISSTE DU ATT...

360 graders kampanj
okar antal inlosen.

I\ ClearOn
Event



	Bild 1
	Bild 2
	Bild 3
	Bild 4
	Bild 5
	Bild 6
	Bild 7
	Bild 8
	Bild 9
	Bild 10
	Bild 11
	Bild 12
	Bild 13
	Bild 14
	Bild 15
	Bild 16
	Bild 17
	Bild 18
	Bild 19
	Bild 20
	Bild 21
	Bild 22

