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VILKA AR MONDELEZ
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Marabou caramello




caramelle

9olden carare! chocﬂor

Caramello Swap

Spela Caramello Swap och
tivia om en Marabou
Caramello 37g.*

Las tavlingsvillkoren och sekretesspaolicyn via
knapparna hégst upp Lill héger

*Aldersgrans 16+. Kampanjperiod: 4/3 - 31/5
2024,

Ange alder

~ AA # clearon.qualifioapp.com ¢

Caramello Swap

Live 4/3 - 31/5 2024

16:03

< Meddelanden

DEN UNIKA KODEN LOSES IN AV CLEARON AB

19 60 77 4

KUPONGKOD - VISA UPP KODEN | KASSAN NA

AR DU SKA

Grattis!

Du har vunnit en Marabou
Caramello 37g.

Kan scannas pa ICA, Pressbyran och 7
eleven




Caramello Swap
Live 4/3 - 31/5 2024

Spela och vinn! :
Spela & vinn! s

Spela Caramello Swap och tavia om
en Marabou Caramello 37 g.

Skanna for att spela »
*Aldersgrans 16+. Kampanjperiod: 3/4 - 31/5 2024.
Delta och las tavlingsvillkor genom att scanna QR-koden.

Vippor i butik

Mmm...Moarabou

*Aldersgrans 16+. Kampanjperiod: 4/3 - 31/5 2024.
Las tavlingsvillkor pa caramello.qualifioapp.com
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10 000

spelomgangar

pa mindre an
3 dagar

Time spent
with brand

600

timmar

Resultat

All-time high i
Resultat och engagemang
- Pa rekordtid

70%

av kupongerna
inlosta

Varje person
spelade i snitt

7

ganger var




Attraktiv kupong & lang giltighetstid
Verifieringsfragor (tex alder) inget hinder

Behover testa for att utvardera
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Er tur att testa caramello Swap!
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